@ ° . ¢ .
. ®e e . THEORY AND ANALYTICAL ASPECTS OF RECENT RESEARCH
s °. e . - International scientific-online conference
°* ., * . L o Part 45: February 9T, 2026
o GUNEY KORE’DE TURIzZM UZERINDE YENILIK(}I YAKLASIMLARIN VE
s .. T MODERN TRENDLERIN ETKISI
¢ Askarova Dilobar ikhtiyor kizi

Taskent Devlet Dogu Arastirmalars Universitesi
2. sinif yiksek lisans égrencisi
Akhunova Gulgehra Nazarovna
Tagkent Devlet Dogu Arastirmalari
Universitesi profesérii

Ozet: Bu makale, Giiney Kore turizm sektériiniin son yillarda yenilikler yoluyla
uluslararasi rekabet gliclinii nasil gliclendirdigini analiz etmektedir. Calisma, Hallyu
(Kore Dalgasi) kiiltiirel trendlerinin, dijital teknolojilerin, akilli turizm kavramlarinin
ve hlkimet politikalarinin kiiresel turist akislari lzerindeki etkisini incelemek igin
istatistiksel veriler kullanmaktadir. Makale, COVID-19 sonrasi dénemde turizmde
toparlanma, girisimcilik, “deneyim turizmi” ve surdlrdlebilirlik gibi modern trendlerin
ekonomik ve sosyal etkilerini incelemektedir. Sonuglar, Kore deneyiminin 6zellikle
Ozbekistan igin turizm pazarlarinin gelistiriimesi agisindan pratik bir éneme sahip
oldugunu, yeniliklerin turizmi ¢egitlendirmeye, ziyaretgi sayisini artirmaya ve
ekonomik faydalari artirmaya yardimci oldugunu géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Giiney Kore, turizm yenilikleri, inovasyon stratejileri, akilli
turizm, Hallyu, dijital pazarlama, kdltirel turizm, saglik turizmi, sdrddrdilebilir turizm,
turist istatistikleri, K-kdltiird, MICE turizm.

THE IMPACT OF INNOVATIVE APPROACHES AND MODERN TRENDS ON
TOURISM IN SOUTH KOREA

Abstract: This article analyzes how the South Korean tourism sector has
strengthened its international competitiveness through innovation in recent years.
The study uses statistical data to examine the impact of Hallyu (Korean Wave)
cultural trends, digital technologies, smart tourism concepts, and government
policies on global tourist flows. The article explores the economic and social
impacts of modern trends in tourism recovery, entrepreneurship, “experiential
tourism,” and sustainability in the post-COVID-19 era. The results show that the
Korean experience has practical significance, particularly for Uzbekistan, in terms of
developing tourism markets, demonstrating that innovations help diversify tourism,
increase visitor numbers, and enhance economic benefits.

Keywords: South Korea, tourism innovations, innovation strategies, smart .
tourism, Hallyu, digital marketing, cultural tourism, health tourism, sustalnable- .' .
tourism, tourist statistics, K-culture, MICE tourism. et

~33~ A
www.interoncof.com e et



http://www.interoncof.com/

@ ° . © .
®e . e * . ¢ . THEORY AND ANALYTICAL ASPECTS OF RECENT RESEARCH
e °. e L International scientific-online conference
e *, . S Part 45: February 9TH, 2026
o °° . B . BIUAHUE NHHOBALIMOHHbIX MOAXOA0B N COBPEMEHHbIX

. * . TEHOEHLUWA HA TYPU3M B HO)XKHON KOPEE

. . ’ AHHOTauua: B 0aHHOU cmambe aHanu3upyemcs, Kak FXHOKOpelcKul
. " mypucmuyeckuli cekmop 6 rocredHue 200bl YKPerusl CE80K MeXOyHapOoOHYH
® . °KOHKYpeHmoCrnocobHOCMb 3a cyem UHHosauull. B uccredoeaHuu UCromb3yomcs
" emamucmuyveckue OaHHble Ol U3YYEHUS 6MUSHUS KynbmypHbIX MeHOeHUul
“«Xanmo» (kopelickol 80sIHbI), UUGPOBbLIX MexHOos02ul, KOHUenuul «yMHO20
mypusma» U 2ocydapcmeeHHOU nonumuku Ha eanobarsnbHble mypucmu4yecKkue
“nomoku. B cmambe paccmampuearomcsi 9KOHOMUYECcKUe U couyuasibHble
rnocrie0cmeusi  CO8PeMEeHHbIX MmeHOeHUuUll 8 8ocCmaHo8/IeHUU  mypu3ma,
npeonpuHUMamernbcmee, «OfbIMHOM Mmypu3Me» U ycmou4yueoM pasgsumuu 8
MOCMKOBUOHYK 3roxy. Pe3yribmamakl rokasbleatom, 4mo KopeucKuu orbkim umMeem
npakmu4yeckoe 3HadyeHue, 0CObeHHO O0ns Ys3bekucmaHa, C MOYKU 3PeHUs
passumusi mypucmu4eckux pbIHKO8, OeMOHCMPUPYs, YmO UHHO8auuu rnomoaarom
ousepcuchuyuposamb mypu3sM, yeesiudumb HUcC/Io rocemumersiet U roebIcumeb
3KOHOMUYECKYIO 8b1200Y.

KnioueBble cnoBa:. HOxHas Kopes, mypucmudyeckue UHHO8auuu,
UHHOBAUUOHHbIE cmpameauu, «yMHbIU mypu3my, Xanmnwo, yugposol MapKkemuHe,
KynbmypHbIU —mypu3Mm, 0300p08UMESIbHbIL  Mypu3M, ycmou4uebili  mypusm,
mypucmuyeckasi cmamucmuka, Kkopetckas Kyrnbmypa, MICE-mypu3m.

GIRIiS (INTRODUCTION)

21. yuzyilda turizm, kuresel ekonominin en hizli buylyen sektorlerinden biri
olarak ulkelerin ekonomik buyumesinde dnemli bir faktor haline gelmistir. Kiresel
turizm pazari, dijital teknolojiler, kulturel etkiler ve tuketicilerin deneyim arayigiyla
dénlisim geciriyor. Dinya Turizm Orglti’ne (BMGK) gére, 2024 yilinda
uluslararasi turist sayisi 1,3 milyari asmistir; bu da pandemi sonrasi donemde
turizmin yeniden canlanmasinin parlak bir géstergesidir (BMGK, 2024°). Bu firsati
stratejik bir kalkinma yonune donusturmeyi basaran Ulkeler de vardir.

Guney Kore, turizmi sadece ekonomik kazang kaynadi olarak degil, ayni
zamanda ulusal bir marka, teknolojik yenilik ve kulturel diplomasi araci olarak da
sekillendiren ulkelerden biridir. 1990’lardan beri Giney Kore hikumeti, “Yaratici
Ekonomi” kavrami c¢ercevesinde turizmi yeni teknolojiler, kualtarel Urlnler ve
hizmetlerle birlestirmeye odaklanmistir. Kore'ye gelen yabanci ziyaretci sayisinin
2025 yilinda 18 milyonu asarak pandemi oncesi seviyelere yaklasmasi bekleniyor.
Dijital pazarlama, yapay zeka oneri sistemleri, filtrelenmis icerik ve H-kultara temali-
seyahat programlari gibi yenilik¢i yaklagimlar, turist kararlarini 6nemli Olgudé .

> UNWTO. (2023). Tourism highlights: East Asia and Pacific region. Madrid: UNWTO. e .
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d o ’etk.iliyor,.' Sonug olarak, tlke turizm ihracati, istihdam seviyeleri, bolgesel kalkinma
o ° ,. ve, ‘ddemeler dengesi acisindan Asya-Pasifik bélgesinde lider bir konuma
e .°u1a§m|§t]r.-
» ° . * . METODOLOJI (METHODS).
* . _" « ‘Calismada asagidaki yontemler kullaniimistir:
» . . *ikincil veri analizi: Hukimet raporlari, Kore Turizm Veri Laboratuvari, OECD
« ° °° analizleri ve diger istatistiksel kaynaklara dayanmaktadir.
’ | Kargilagtirmali yontem: Kore turizmindeki yeniliklerin geleneksel turizm
" modelleriyle karsilastiriimasi.
Diyagramatik analiz: istatistiksel verilerden elde edilen diyagramlar araciliiyla
egilimlerin belirlenmesi.
Bu yontemler, Kore turizminin yenilikgi unsurlarinin bilimsel temelli bir
degerlendirmesini saglamaktadir.

SONUCLAR (RESULTS).

Yil Guney Kore (milyon turist)
2019 17,5

2020 2,5

2021 3,2

2022 10,2

2023 11,0

2024 16,3

2025(tahmin) 18,7

Tablo 1. Guney Kore’yi ziyaret eden turist sayisi (2019-2025)

Tablo 1'de gosterildigi gibi, 2024 yilinda Guney Kore'yi ziyaret eden yabanci
turist sayisi 16,37 milyon olup, bu rakam 2023 yilina gore %48,4'lUk bir artisi temsil
etmektedir. Bu, 2019'daki rekor 17,5 milyona goére %94 daha yuksektir. Turizm
kurulusunun planina goére, hedef 2027 yilina kadar 30 milyon turist ¢ekmektir.
Verilere gore, 2025 yilinin baglarinda Kore'yi ziyaret eden turist sayisinda surekli bir
artis gorulmektedir. Ornegin, 2025 yilinin ilk dért ayinda 5,58 milyon turist gelmis
olup, bu da bir onceki yilla goére %14,6'lik bir artis anlamina gelmektedir ve yil
sonuna kadar 18 milyondan fazla turistin gelmesi dngériilmektedir®.

Giiney Kore’de turizm sektdriiniin GSYiH'deki payl 2019'da %4,4 iken’, 2023
yihnin sonuna kadar bu rakam %3,8'e yukseldi. 2024 yili tahminlerine gore,
sektorin GSYiH'deki pay! %5,1'e ulasti (Kore Turizm Orgitd, 20248). Bu rakamlar,

® https://knto.or.kr/eng/SupportInternational Tourism .
"WTTC. (2024). Economic impact report: South Korea 2024. London: World Travel & Tourism Council.

8 Korea Tourism Organization (KTO). (2024). Tourism Statistics and Trends in Korea (2020-2024). Seoul: - = .
KTO. e,
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p .' e “turizmin °Kore_ ekonomisindeki 6énemini gostermektedir; sadece hizmet sektoriiniin

o ° ,. degl'l, ayni zamanda ihracat ve yatirim akislarinin da onemli bir bilegenidir.
® ®
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Sekil 1. Giiney Kore'nin GSYiH'deki turizm payi (2019-2024)

Kaynak: WTTC (2024), KTO (2024).

Bu verilerden de gorulebilecedi gibi, Kore turizm sektdrl pandemi sonrasi
donemde hizla toparlanmis ve 2024 yilinda surduralebilir bir ekonomik buylime
motoru haline gelmistir.

Turizm sektdrii Giiney Kore’de 1,3 milyondan fazla is imkani yaratmistir®. Bu,
ulkedeki toplam istihdamin %35,5'ini olusturmaktadir. Turizm, hizmet, ulagsim, otel ve
gastronomi sektérlerinde dogrudan ve dolayli is imkanlari yaratmaktadir. Ornegin,
Jeju Adasli'ndaki turizm, 2023 yilinda 65.000'den fazla yerel sakine kalici is imkani
saglamistir. Ayni zamanda, turizm Kore’de kadin ve geng istihdami icin en elverigli
sektordlr; bu sektdrdeki islerin  %60’Indan fazlasi kadinlar tarafindan
yapilmaktadir'®.

Guney Kore'de turizm, "gorunmez ihracat” olarak yillik milyarlarca dolar gelir
getirmektedir. 2024 yilinda yabanci turistlerden elde edilen doviz gelirleri 21,6
milyar ABD dolari olmustur. Bu rakam, 2019 yilina gére %12 daha yiiksektir',

Kore turizminin ekonomik verimliligi, yenilikgi yaklagimlarla dogrudan iligkilidir.
Ulke su anda “Akilli Turizm Sehri” konseptini aktif olarak uygulamaktadir. 2024 yili
itibariyla, Seul, Busan, Incheon ve Jeju’da dijital turizm platformlari, yapay zeka
rehberleri, sanal gerceklik deneyim merkezleri ve temassiz hizmetler tamamen
faaliyete gececektir. Ornegin, Seul Akilli Turizm Merkezi sistemi araciligiyla turistler
ulagim, restoranlar ve etkinlikler hakkinda gercek zamanl bilgi alabilmektedir. Bu .

® WTTC. (2024). Economic impact report: South Korea 2024. London: World Travel & Tourism Council. . . * e
9 OECD. (2023). Tourism and employment trends in East Asia. Paris: OECD Publishing. . o
1 Bank of Korea. (2024). Annual report on balance of payments statistics 2024. Seoul. e o« °
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o °sis{em yflllk 25 milyondan fazla kullaniciya hizmet vermekte ve 2024 yilinda turist
* ," haréamalarini %14 oraninda artirmigtir'?,

® °° . 2024 ‘yilinda Kore hukumeti, yabanci turist sayisini 2030 yilina kadar 30
® mij;}onavglkarmayl ve turizm ihracatini 35 milyar dolara yukseltmeyi hedefleyen
* . _" “Kore Turizmi 2030 Vizyonu” programini onayladi*®.
° . * . TARTISMA (DISCUSSION)

. “Guney Kore’nin deneyimi, turizmin sadece bir eglence sektoru degil, cok yonlu
“bir ekonomik itici glic oldugunu gostermektedir. Ulke, yenilikgi teknolojiler, kilturel
" ihracat ve kamu-6zel sektdr ortakligi modeli sayesinde turizmi stratejik bir sektdre
“donustirmeyi basarmigtir.

Kore, yenilikgilik yoluyla turizm pazarini basariyla c¢esitlendiriyor. Hallyu
kUltarnan kdresel popularitesi, yalnizca muzik veya film iceriklerine olan ilgiyi
artirmakla kalmadi, ayni zamanda bu igerik araciligiyla otantik deneyimler arayan
milyonlarca turisti de kendine c¢ekti. Bu olgu, “deneyim ekonomisi” olarak
adlandirilan yeni turizm tarzinin 6nemli bir parcasi haline geldi.

Dijital teknolojiler (yapay zeka oOnerileri, akilli rehberler) araciligiyla sunulan
kisisellestirilmis teklifler, turist harcamalarini ve satiglarini artiriyor. Ayni zamanda,
surdurulebilir  turizm  kavramlarinin  (eko-destinasyonlar, yerel deneyimler)
tanitilmasi, uzun vadeli turist deneyimini iyilestirmeye yardimci oluyor. Ancak,
yenilik ve kulturel faktorler agisindan bazi sinirlamalar mevcut: teknolojik engeller,
kliguk ve orta oOlgekli turizm igletmelerinin uyum saglamasini zorlastiriyor; ve ¢ok
buayuk bir turist akini, bazi tarihi bolgelerde yasayan sakinlerin yagamlarini olumsuz
etkileyebiliyor.

SONUGC (CONCLUSION)

Guney Kore turizmi, yenilik¢i yaklasimlari ve modern trendleri entegre ederek
kiiresellesme karsisinda rekabet gliciini artirmigtir. istatistikler, dijital teknolojilerin,
Hallyu’'nun, gastronomi ve tip sektorlerinin seyahat karmasasindan siyrilip
dinyanin dort bir yanindan turist ¢ektigini gostermektedir. Bu yaklasim, ozellikle
tematik (kulturel, gastronomi) ve dijital turizm segmentlerine odaklanildiginda,
Ozbekistan gibi gelismekte olan pazarlar i¢in de faydali bir stratejik model olabilir.
Ukrayna, Orta Asya veya diger Ulkeler de turizm UrUnlerinin rekabet gucuni
artirmak icin bu modeli kullanabilirler.

12 Korea Tourism Organization (KTO). (2024). Tourism Statistics and Trends in Korea (2020—2024). Seou‘l:‘ X
KTO. . .

3 Korea Tourism Organization (KTO). (2024). Tourism Statistics and Trends in Korea (2020—2024). Sedulr " e
KTO ' . ® . ®
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